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Numa matéria de Gustavo Chacra, o jornal “O
Estado de S&o Paulo” de 27 de novembro de 2009
publicou que os Estados Unidos querem linguagem
simples em leis e provas.

O jornalista comenta um movimento americano
que defende o uso de um inglés menos rebuscado e
mais facil de entender. Diz a matéria que “nos Estados
Unidos, advogados, consumidores, professores e até
politicos travam uma batalha para fortalecer a lingua-
gem simples na hora de redigir leis, documentos, co-
municados oficiais, bulas de remédios e descrigdes de
alimentos. Instituicées, como a Universidade de Nova
York (NYU), comegam a exigir que seus alunos escre-
vam trabalhos e provas de forma mais direta e com as
palavras que melhor expressem as suas ideias, conforme manuais do movimento que luta contra os textos re-
buscados e pouco claros. O Centro para a Linguagem Simples (CLS), que busca alertar as pessoas para a
necessidade de serem claras ao escrever, langou uma premiagao para escolher os mais bem escritos docu-
mentos e sites do setor publico e do privado. Os piores também serdo indicados e, posteriormente, divulgados.
“Noés homenagearemos aqueles textos ruins que ninguém entende”, diz Susan Kleiman, do CLS.”

Um movimento semelhante seria muito bem-vindo ao Brasil. Textos rebuscados, frases longas demais e
palavras dificeis sdo comuns em contratos, leis, decretos, manuais de instrugéo e inclusive em comunicados
internos nas empresas. Outro dia vi uma comunicagéo interna escrita por um diretor de empresa que ninguém
conseguia decifrar. Cada pessoa que lia dava uma interpretagéo diferente. Quando perguntamos ao diretor o
que ele realmente queria comunicar, vimos tratar-se de coisa completamente diversa do que todos haviam en-
tendido. Escrever com clareza e concisdo &, pois, um grande desafio que temos que enfrentar também entre
nos.

Escrever de forma rebuscada e complicada, além de ser um desrespeito ao leitor, deixa a impressao de
que quem esta escrevendo é uma pessoa insegura e faz uso de muitos artificios de linguagem para que as
outras pessoas a vejam como inteligente, culta, desviando o leitor do real contelido da mensagem. Assim, 0s
que pensam ser vistos como cultos e inteligentes, acabam sendo vistos como prolixos e como alguém que real-
mente ndo sabe 0 que quer comunicar e se enrola nas palavras.

Faca uma andlise da comunicagao escrita de sua empresa. Veja se as pessoas escrevem com simplici-
dade usando formas diretas e simples. Analise se muitos problemas ndo tem como causa a ma comunicagao
escrita, 0s memorandos, 0s comunicados e até mesmo os confusos avisos afixados no refeitério.

Seja simples, até no escrever. Pense nisso. Sucesso!
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